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Politiek wordt in beeld gebracht door de

media en het gemediatiseerde beeld speelt

sterker dan de werkelijkheid want daarvan

krijgen we weinig of niks te zien. ‘Politiek’,

‘partij’ of ‘programmapunt’ zijn abstracte

begrippen en die lenen zich niet voor aantrek-

kelijke beelden. Van mensen kun je wel aan-

trekkelijke beelden maken, van sommige toch.

Het fenomeen is bekend: personalisering van

de politiek. De inhoud, de partijstandpunten

verschuiven naar de achtergrond ten voordele

van ‘de bekende koppen’. Het imago is min-

stens even belangrijk als de inhoud, de stand-

punten, de dossierkennis. 

“Ik stem op Steve Stevaert, want da’s den

enige sympathieke.”

Het gaat dan over de tranen van Bert, het t-

shirt van Patrick of de benen van Freya. Of

Patrick nu voor of tegen migrantenstemrecht

is en of Freya kinderen meer of minder huis-

werk wil geven, maakt dan niet zoveel meer

uit. Nee, “hij ziet er sympathiek uit” of “zij

komt goed over”. Zelfs voor politiek geïnteres-

seerden is het behoorlijk moeilijk om abstrac-

tie te maken van ‘het beeld’. En dat beeld kan

positief zijn, maar evengoed negatief. De wol

van De Clerck of het geblaat van

Vanderpoorten om zomaar iets te noemen. 

WAST WITTER DAN WIT

“Ik ga wachten op de boekskes.” “Er valt

genoeg in de brievenbus.”

Als je moet kiezen tussen een waspoeder van

merk A en een van merk B en beide hebben

dezelfde waskracht en kosten evenveel, welk

Jongeren en verkiezingen. We hadden deze

rubriek liever volledig aan de jongeren gela-

ten. Nu ja, in politieke termen zijn we daar zelf

nog bij, maar de jongeren aan wie we onze

vragen voorlegden, zullen ons veeleer als

‘ouwe sokken’ bestempelen. We vroegen een

groepje KAJ-leden, een paar mensen uit de

leiding van Chiro en enkele studenten voor

wie ze op 18 mei gaan stemmen, hoe ze hun

keuze bepalen en wat ze belangrijk vinden in

de politiek. Geen representatieve steekproef,

geen diepgaand onderzoek, maar gewoon:

hun mening. Is de jeugd van tegenwoordig

werkelijk niet meer geïnteresseerd in politiek?

We geloven er geen snars van. 

INNE MINNE MUTTE

“Ik ga inne minne mutte doen!” “Pff, ik weet

het niet… Ik weet dat ik voor Agalev ga stem-

men, maar waarom?” “Ik gok gewoon.” “Door

al die heisa weet ge ni meer wie betrouwbaar

is.” “Ik weet het niet… wat ik wel weet, is dat

ik niet op het Vlaams Blok ga stemmen.”

Veel van ‘onze’ jongeren weten nog niet voor

wie ze zullen gaan stemmen. Geef toe dat het

niet echt makkelijk is. Want waar zitten de

verschilpunten tussen de verschillende partij-

programma’s? Zijn de groenen zoveel groener

dan de roden? En zijn de blauwen nu bleek-

blauw of veeleer marineblauw? Partij-

programmapunten zijn - zeker voor de politie-

ke leken - bijna inwisselbaar geworden.

DIE VAN DE TV

“Ik ga af op de media, wat ze over de partijen

vertellen.”

Jongeren verkiezen
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product neem je dan? Gelijk welk? Wellicht

neem je het poeder met de bekendste naam,

het wasmiddel dat je kent van de reclame.

Partijen zijn geen waspoeders en Noël Slangen

beweert dat ze ook niet verkocht kunnen wor-

den zoals waspoeders. Slangen kan veel bewe-

ren, maar politieke reclame en waspoederre-

clame hebben hoe dan ook hetzelfde doel: ver-

kopen. Waspoederproducenten zoeken zich suf

naar hun unique selling proposition: wat

maakt hun waspoeder beter dan alle andere?

‘Partijverkopers’ zouden hetzelfde kunnen pro-

beren, maar in tijden van sterke waspoeders en

verbleekte politieke kleuren is de zoektocht

naar een unique selling proposition een onmo-

gelijke opdracht. Tenzij je partij Vlaams Blok

heet en je dus over een sterk merk beschikt.

HET POEDER VAN DE RECLAME

“Stevaert, da’s de enige die ik ken van kop en

naam.” “Ik vond Dehaene wel nen toffe.”

Reclame slaagt er zelden in mensen te over-

tuigen om van het ene waspoeder over te

schakelen op het andere. Reclame kan wel

helpen om het poeder van merk A bekender te

maken dan dat van merk B zodat je sneller

geneigd zult zijn om merk A in je winkelwa-

gentje te deponeren. Zo zijn kiezers meer

geneigd om het bolletje te kleuren achter de

naam van de politicus die ze vaak op tv zien

dan dat ze zouden kiezen voor een illustere

onbekende. Stevaert en Dehaene zijn ‘beken-

de poeders’ en ongeacht hun capaciteiten

trekken ze veel stemmen, gewoon omdat ze

bekend zijn en min of meer sympathiek over-

komen. Zijn jongeren meer dan volwassenen

geneigd om voor BP’s (bekende politici) te

stemmen zonder rekening te houden met de

inhoud? We durven het betwijfelen. 

“Ik weet nog niet echt voor wie ik ga stem-

men, maar het zit in de richting van Agalev of

SP.a omwille van de inhoud.”

Daartegenover blijkt wel dat het niet al te best

gesteld is met de politieke kennis van ‘de

jeugd van tegenwoordig’. In een onderzoek

van de TOR-onderzoeksgroep (VUB, 1999-

2000) werd mensen gevraagd om bij de

namen van veertien Belgische politici de juis-

te partij te noemen. De jongeren (18-24 jaar)

kregen een ‘dikke buis’ op hun rapport met

een gemiddelde score van 34,5 op 100. Je zou

dit een schrijnend resultaat kunnen noemen,

maar ook de ‘de volwassenen van tegenwoor-

dig’ slagen niet voor deze test: het totale

gemiddelde bedroeg 45 op 100. Ook gebuisd

dus. Overigens is het niet zo verwonderlijk dat

jongeren minder op de hoogte zijn dan vol-

wassenen of ouderen. Kennis bouw je op in de

loop der jaren. Hoe ouder je bent, hoe meer je

weet (of kunt weten). 

NIET GEINTERESSEERD?

Jongeren zijn misschien minder geïnformeerd

dan volwassenen, maar dat hoeft niet te bete-

kenen dat politiek hen niet interesseert.

Hetzelfde onderzoek peilde namelijk ook naar

de politieke interesse van verschillende leef-

tijdscategorieën. Jongeren blijken meer geïn-

teresseerd in politiek dan hun ouders. Niet dat

het om een massale belangstelling gaat.

Globaal genomen is de helft van de Vlamingen

immers niet of weinig geïnteresseerd in de

politiek, aldus de onderzoekers. Het is dus niet

verwonderlijk dat ook veel jongeren weinig

interesse tonen. Van wie zouden ze die mee-

gekregen hebben als hun ouders apathisch

zijn en als er op school weinig of geen aan-

dacht wordt besteed aan politiek?  

“Geen idee want het interesseert mij niet.”

“Eigenlijk interesseert het mij geen lap.”
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“Ik volg het eigenlijk allemaal ni.”

“Eigenlijk zou ik liever ni gaan stemmen.”

“IK BEN NI ZO GOE IN POLITIEK”

Een aantal van ‘onze’ jongeren heeft het

gevoel er zelf niet voldoende van af te weten

om een juiste keuze te maken. Ze weten best

wel dat media en reclame niet betrouwbaar

zijn en zoeken steun in hun onmiddellijke

leefwereld. Het is natuurlijk de vraag of ze die

vinden in een omgeving waarin er nog heel

wat ongeïnteresseerden rondlopen.

“Ik ga horen bij onze papa of ons mama.”

“Ik vraag het aan iemand die er iets van af

weet.” “Ik vraag het aan mensen die ik slim

vind en waarvan ik denk dat die er veel van

afweten.”

BELOFTE MAAKT SCHULD

“Dat ze doen wat ze beloven!”

“Ik vind het belangrijk dat ze de dingen die ze

beloven ook in praktijk omzetten en dat ze

geen naïef gedoe verkopen zoals tegenwoor-

dig dat ze de wereldvrede gaan brengen… ja

hallo.”

“Sommige dingen van het Vlaams Blok vind ik

wel goed, maar ze kunnen veel zeggen. Ze

moeten het wel in de praktijk kunnen omzet-

ten en da’s meestal wel wat anders.” “Minder

partijpolitieke spelletjes en ook toegeven

wanneer iemand van een andere partij iets

zinnigs zegt.” “Meer zeggen waar het op aan-

komt en ook negatieve aspecten van een

maatregel durven vermelden.” “Ik stem SP.a

want ik wil links stemmen en Agalev heeft mij

in de steek gelaten.”

Belofte maakt schuld. Jongeren worden - net

als volwassenen - waarschijnlijk wel beïnvloed

door de beeldvorming in de media of door

politieke reclame, maar ze zijn niet naïef. Ze

beseffen ook wel dat verkiezingsbeloften een

schuld maken die niet altijd wordt ingelost.

ALGEMEEN BELANG

“Milieu vind ik belangrijk, maar ook weer niet

te extreem.” “Voor mij zijn sociale zaken,

volksgezondheid en andersglobaliseren heel

belangrijke thema’s.” “Pensioenen.” “Iedereen

moet er goed mee zijn, van jong tot oud; een

sociaal programma dus.” “Meer verdraag-

zaamheid tegenover verschillende groepen:

homo’s, migranten…” “Gehandicaptenzorg. Er

zijn te weinig instellingen.” “Veilige fietspaden

aanleggen.” “Geen gedoogbeleid voor drugs.”

“Meer integratie.”

Nee, we citeren hier niet uit een ACW-

bestuursprogramma, maar uit de reacties op

de vraag: ‘Wat vind je belangrijk in de poli-

tiek?’ Uitspraken van politiek geëngageerde

jongeren zegt u? Dat kan best, maar politiek

geëngageerde jongeren zijn ook jongeren,

niet? Misschien hebben ze het met de paple-

pel meegekregen. Of zitten ze in een vereni-

ging of in de jeugdraad in hun gemeente. Best

mogelijk, maar je kunt niet zeggen dat er geen

maatschappelijk geëngageerde jongeren meer

zijn. Het is niet omdat je niet weet voor wie je

zult stemmen, dat je totaal geen visie hebt op

de samenleving. De thema’s die voor deze jon-

geren belangrijk zijn, verschillen weinig van

deze die volwassenen zouden noemen.

BURGERVRIENDELIJKHEID

“Burgervriendelijkheid! Ze mogen niet boven

ons hoofd zitten praten.” “De administratieve

rompslomp verkleinen.” “Politiek dichter bij

het volk brengen.”

‘Wat vind je belangrijk in de politiek?’ gaat
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vooral ook over de politiek zelf. Politiek ver-

staanbaar maken, doorzichtiger maken, dich-

ter bij de mensen brengen: het zijn verzuch-

tingen die allemaal terug te brengen zijn tot

de legendarische kloof.

“Ik vind dat politieke gedoe ongelofelijk inge-

wikkeld en het staat ook mijlenver van mij af.”

Het is een uitspraak van een jongere, maar

hoeveel volwassenen zouden er zich niet in

herkennen? Inzicht in en interesse voor poli-

tiek heeft weinig of niets te maken met leef-

tijd. Hoewel, volgens de TOR-onderzoekers zou

politieke interesse afnemen met de leeftijd.

WE DON’T NEED NO EDUCATION

“Er zou meer over politiek gezegd moeten wor-

den in de lessen in het vijfde en het zesde jaar

middelbaar zodat we er meer van begrijpen.”

Politiek is belangrijk. Politiek is ingewikkeld.

Hier is een belangrijke taak weggelegd voor

het onderwijs. Jongeren zijn in het algemeen

hoger geschoold dan ouderen, maar hun poli-

tieke kennis laat te wensen over. Dit is geen

pleidooi om namen en partijprogramma’s te

laten vanbuiten blokken, maar wel om politiek

een plaats te geven in het secundair onderwijs.

WE DON’T NEED NO THOUGHT

CONTROL

“De jeugd echte inspraak geven in plaats van

te doen alsof.”

Dit is wellicht nog belangrijker dan lessen over

politiek. Als we willen dat jongeren meer inte-

resse tonen voor politiek en democratische

besluitvorming, moeten we hen niet alleen

inzicht geven, maar hen ook laten aanvoelen

wat dat betekent. Er bestaan wel ‘eindtermen

h e t  l a a t s t e  w o o r d

burgerschapseducatie’ en in elke school is er

wel een leerlingenraad, maar nog al te vaak

zijn dit louter schaamlapjes. Zelf heb ik ooit

misnoegd mijn ontslag gegeven in de leerlin-

genraad omdat we er alleen maar mochten

palaveren over de cola-automaat die er toch

nooit zou komen en omdat we niks te zeggen

hadden in het schoolbeleid. 

STAPPEN VOOR JE KUNT LOPEN

Wie jongeren - via verkiezingen - inspraak wil

geven in het beleid van een land,  een regio of

een gemeente, moet hen ook inspraak geven

in de zaken die hen onmiddellijk aanbelangen:

de school, het jeugdbeleid… Er zijn veel inte-

ressante initiatieven op dat vlak, maar nog al

te vaak hebben jongeren het gevoel dat ze

alleen maar naast de kwestie mogen beslissen.

Je moet een kind eerst leren stappen voor het

kan leren lopen.

KLEIN BEGINNEN

Het valt jongeren zwaar om nog apathischer

te zijn dan hun ouders als het over politiek

gaat. Politiek is voor hen niet onbelangrijk en

gaan stemmen is best een gewichtige zaak.

Maar het is allemaal zo ingewikkeld, veel te

ingewikkeld. Misschien denkt u er als geïnfor-

meerde lezer anders over, maar er zijn min-

stens evenveel volwassenen die er ook zo over

denken. Zieltjes terugwinnen is niet makkelijk.

Maar laten we beginnen bij de jeugd die nog

onervaren is en onbevangen naar de politiek

kan kijken: laat de kinderen kiezen wat we

vanavond gaan eten. Laat hen meebeslissen in

het gezinsbeleid zodat ze op hun achttiende

beredeneerd hun stem kunnen uitbrengen en

er mee kunnen voor zorgen…

“Dat de volgende regering niet zo’n zeveraars

en dikke nekken zijn.” 
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